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Corso di Formazione dedicato ai docenti aderenti al progetto
Agrolnnovation EDU

L'Agricoltura digitale - Applicazioni
e opportunita

In questa sessione di formazione tratteremo dell’evoluzione dell’agricoltura nell’ultimo secolo, dalla
meccanizzazione alla digitalizzazione, scopriremo alcune applicazioni pratiche e analizzeremo le prospettive
del digitale in agricoltura.

Le tecnologie digitali non hanno solo applicazioni dirette sulle pratiche agronomiche, bensi interessano anche
la comunicazione, tracciabilita e valorizzazione dei prodotti agricoli: in questo Internet e i nuovi mezzi di
comunicazione svolgono un ruolo fondamentale.
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COMMUNITY IMAGE LINE:

, 1 70.000 iscritti, di cui

Agricoltore 4.0: fare community per condividere valori e idee
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Passione per l'innovazione, con l'agricoltura nel cuore
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QdC®-Quaderno di Campagna
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Agricoltura
Digitale

Informatica e agricoltura possono funzionare insieme?
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INDICATORI STATISTICI PRINCIPALI PER GLI UTENTI INTERNET, MOBILE E SOCIAL MEDIA A LIVELLO MONDIALE

POPOLAZIONE UTENTI UTENTI ATTIVI SU UTENTI UTENTI ATTIVI SU SOCIAL
TOTALE INTERNET SOCIAL MEDIA MOBILE MEDIA DA MOBILE

7,993 4,021 3,196 5,135 2,958

MILIARDI MILIARDI MILIARDI MILIARDI MILIARDI
URBANIZZAZIONE: PENETRAZIONE: PENETRAZIONE: PENETRAZIONE: PENETRAZIONE:
55% 53% 42% 68% 39%
UTENTI UTENTI ATTIVI SU UTENTI UTENTI ATTIVI SU SOCIAL
INTERNET SOCIAL MEDIA MOBILE MEDIA DA MOBILE

+7% +13% +4% +14%

DA GEN 2017 DA GEN 2017 DA GEN 2017 DA GEN 2017

+2148 MILIONI +362 MILIONI +218 MILIONI +360 MILIONI
| e | |
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<38 DIGITAI LIA 3
£V 10 UNO SNAPSHOT DEGLI INDICATORI STATISTIC! PRIMARI RELATIVI ALL'ITALIA

POPOLAZIONE UTENTI UTENTI ATTIVI SU UTENTI UTENTI ATTIVI SU SOCIAL
TOTALE INTERNET SOCIAL MEDIA MOBILE MEDIA DA MOBILE

®@® 0

09,33 &3,31 34,00 49,19 30,00

MILIONI MILIONI MILIONI MILIONI MILIONI

URBANIZZAZIONE: PENETRAZIONE: PENETRAZIONE: PENETRAZIONE: PENETRAZIONE:

69% 73% SYAL 83% 51%

social

Da “Digital in 2018: in Italia e nel Mondo”, We are Social, gennaio 2018
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4] |. CAMBIAMENTO DEGLI INDlCATORI STATISTICI PRI‘MARI }DI ANNO IN ANANO ‘ l
UTENTI UTENTI ATTIVI SU UTENTI UTENTI ATTIVI SU SOCIAL
INTERNET SOCIAL MEDIA MOBILE MEDIA DA MOBILE

L

+10% +10% +0,2% +7%

DA GEN 2017 DA GEN 2017 DA GEN 2017 DA GEN 2017
+4 MILIONI +3 MILIONI +118 000 +2 MILIONI
O =i LS e T . % Hootsuite" gre.

Da “Digital in 2018: in Italia e nel Mondo”, We are Social, gennaio 2018
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S8 SHARE DI TRAFFICO WEB PER DISPOSITIVO

2018 BASATA SULLO SHARE DI OGNI DISPOSITIVO RELATIVO ALLA TOTALITA DELLE PAGINE WEB VISITATE ATTRAVERSO DIVERSI BROWSER l

PORTATILI E TELEFONI DISPOSITIVI ALTRI
COMPUTER FISSI CELLULARI TABLET DISPOSITIVI

59% 35% 5% 0.25%

CAMBIAMENTO DI ANNO IN ANNO: CAMBIAMENTO DI ANNO IN ANNO: CAMBIAMENTO DI ANNO IN ANNO: CAMBIAMENTO DI ANNO IN ANNO:
-6% +16% -15% +19%
Q) o oo covomn. s suscommn camwo: *| Hootsuite" dre. _

Da “Digital in 2018: in Italia e nel Mondo”, We are Social, gennaio 2018




L'innovazione e nel DNA dell'agricoltore

Mostra dell’Accademia dei Georgofili
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1. Attenzione ai trend
dell'agtech

(dall'intelligenza artificiale alla Internet of Things)




Mapping The AgTech Adoption Curve
Q00O

The Mixing Bowl
mewesoac®  FULL BIO Vv

Oplnions expressed oy Forbes Contributors are thelr cwn.

AN INTERVIEW WITH

Ryan Rakestraw

0 Rob Trice, Contributor

http://www.forbes.com/sites/themixingbow!/2016/11/02/mapping-the-agtech-adoption-curve/#449e262673b0




Precision Ag Innovation Hype Curve

Is this accurate”? What is missing? What needs to be removed?

Soil sensors Machine Learning

Farm IoT\ / Drones

Uber for Tractors — roceobili’ry Platforms
Hyper-spectral / Nano-Safellites

In field wireless— / Dashboards Soil Sampling Yield Monitors

Deep Learning Scouting Apps Prescriptions VR NDVI Autosteer
On Plant Sensors Moisture sensors  satelite Image

Synthetic Aperture Radar Hyper-local Farm ERP
Fully Autonomous weather Clou
Amazon for Input Big Data
Indoor Farming Aerial Image

In cab displays

Water trading
Blockchain |
Innovation Peak of Trough of Slope of Plateau of
Trigger Inflated Disillusionment Enlightenment Productivity
Expectations
Noftes:
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Machine learning

® Stazione climatologica
(temperature, umidita,

pioggia)

® Analisi della clorofilla

® Analisi del terreno

Grazie ad un algoritmo agronomico riusciamo a consigliare ai produttori di olio la
migliore azione da fare nel momento ideale e il risultato finale e una riduzione dei

costi e un incremento della produzione.
Monitoraggio in tempo reale dello status dell’uliveto, efficientamento degli interventi per combattere
malattie, con una importante riduzione dei costi e aumento della produzione.



Q Corsgio Namonte dole Ricerche
Istituto di Biometeorologia

Internet of Things

© 1.igennaro@iimet coe it
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Droni per il monitoraggio...

Monitoraggio della variabilita spaziale: biomassa, vigoria e stress idrico Camera visibile

Sony QX100 - 20MP

Camera multispettrale
Tetracam SNAP

Camera termica
FUIRTAU N

NS s

Misura dell'EMISSIVITA della cortina fogliare nell'infrarosso
termico per il calcolo dell'indice di sterss CWSI correlato alla
temperatura fogliare e allo stress idrico

28 iy
Misura della RIFLETTANZA della cortina fogliare nel ROSSO
¢ VICINO INFRAROSSO per il calcolo dell'indice di vigore
NDVI correlato alla biomassa fotosinteticamente attiva

|

Da “Il digitale per la sostenibilita in viticoltura” - Filippo Di Gennaro - Faenza (RA), 24 marzo 2017
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... e per gli interventi (ma...)

(e oy

Trattamento sito-specifico a livello dl singoll alberl, con sistema dl rilascle
studiato per minimizzare le turbolenze delle eliche e raggiungere il target
a 10m di quota (spot a terra di diametro 2 m @ 10 m di quota)

Da “Il digitale per la sostenibilita in viticoltura” - Filippo Di Gennaro - Faenza (RA), 24 marzo 2017






Image Line @
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3a. ecommerce

SPESA E-COMMERCE PER CATEGORIA I

IMPORTO TOTALE SPESO IN UN ANNO SU CATEGORIE DI PRODOTTI E-COMMERCE LEGATE AL CONSUMATORE (IN DOLLARI AMERICANI)

MODA & ELETTRONICA CIBO & CURA ARREDAMENTO &
BELLEZZA & TECNOLOGIA DELLA PERSONA ELETTRODOMESTICI

® @

$ 4,27 $3,13 $1,17 $2.43

MILIARDI MILIARDI MILIARDI MILIARDI

GIOCHI, FAIDATE VIAGGI (SISTEMAZIONE MUSICA VIDEO
E PASSATEMPI INCLUSA) DIGITALE GAMES

$ 2,71 $ 3,54 $0,10 $ 0,82

MILIARDI MILIARDI MILIARDI MILIARDI

FONTI: STATISTA DIGITAL MARKET OUTLOOK, E-COMMERCE INDUSTRY, E-TRAVEL INDUSTRY AND DIGITAL MEDIA INDUSTRY, AGGIORNATE AL GENNAIO 2018. H t t are
NOTA: | NUMERI SONO BASATI SULLE STIME DELLA SPESA DEI CONSUMATORI NELLA TOTALITA DELL’ANNO 2017, E NON INCLUDONO LE SPESE B2B. Oo SU' e

social
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3a. ecommerce

SPESA E-COMMERCE: CRESCITA ANNUALE I

CAMBIAMENTO ANNUALE DELL’IMPORTO SPESO IN UN ANNO SU CATEGORIE DI PRODOTTI E-COMMERCE LEGATE AL CONSUMATORE

MODA &
BELLEZZA

+12%

GIOCHI, FAIDATE
E PASSATEMPI

+7%

ELETTRONICA
& TECNOLOGIA

+10%

VIAGG! (SISTEMAZIONE
INCLUSA)

+15%

FONTI: STATISTA DIGITAL MARKET OUTLOOK, E-COMMERCE INDUSTRY, E-TRAVEL INDUSTRY AND DIGITAL MEDIA INDUSTRY, AGGIORNATE AL GENNAIO 2018.
NOTA: | NUMERI SONO BASATI SULLE STIME DELLA SPESA DEI CONSUMATORI NELLA TOTALITA DELL’ANNO 2017, E NON INCLUDONO LE SPESE B2B.

CIBO & CURA ARREDAMENTO &
DELLA PERSONA ELETTRODOMESTICI

® @

+15%

MUSICA
DIGITALE

+14%

+9% +9%

Hootsuite" are.

social
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3b. social commerce

Gianluca Diegoli modelli di business differenti dal

&
SOClaI catalogo, vendita facilitata e
sorretta dai social media e dalle

Com Merce community, piu che NEI social

modelli di ecommerce attorno al cliente : : .y
- | media, nuovi modelli di

Image Line

Interazione con Il cliente e con |

i prodotti atlraverso online grazie alle
community ¢ social media relazioni tra le persone

contenuti, iInnovazione sociale a
tutti i livelli, fino alla consegna e
all’integrazione nel punto di
vendita.
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Domanda

Prima di effettuare un acquisto miinformo via internet: 80,3%



- Eatkarus - EDEKA Werbung #issso
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- lchnusa - Anima sarda spot nazionale 2017




Dalla Precision Farming alla Decision Farming ~ masetie i
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Pig Farming
I
N ——

Harvest Storage
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Crop Farming Management & Finances Fleet Management

Cattle Farming

Source: hitps://www.cropscience. r.com/en/stories/2014/diqgital-farmin
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Non preoccuparti di cosa sta per fare qualcun altro.
Il miglior modo per predire il futuro

Q |

e Inventarlo.

Alan Kay (1940 — vivente), informatico statunitense
(da una riunione del 1971 al PARC, il Palo Alto Research Center della Xerox)




(Grazie per I'attenzione.

Per domande e informazioni:
gabriele.mongardi@imageline.it
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www.AgrolnnovationEdu.it

IMAGLE LINE

INTERNET + COMUNICAZIONE + AGRICOLTURA

Via G. Marcucci, 24 - 48018 Faenza (RA) - Italy
Tel +39 0546 680688 - Fax +39 0546 26044 - www.imageline.it - info@imageline.it
C.F./P.1. 01070780398 ® Marchi registrati: Image Line Srl dal 1990.




